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Winzer-Service erfindet das digitale Messeformat neu! 

Statt visuellen Messeständen, bei denen typische Standmerkmale wie Exponate an den Ständen nur 

eine untergeordnete Rolle einnehmen, setzen wir den Besucherfokus auf die Produkte und Leistungen 

unserer Aussteller. Um unser Konzept besser zu verstehen, wollen wir kurz die Ziele der Besucher 

zusammenfassen: 

 

Vorrangig dient der Besuch von Messen der Informationsbeschaffung, besonders zu Neuheiten und 

Trends. Neben dem Erfahrungs- und Informationsaustausch sind Messen so auch ein wichtiges 

Weiterbildungsangebot. Besucher pflegen bestehende Geschäftsbeziehungen und nutzen die Vielfalt 

zur Marktbeobachtung. So ist der Messebesuch auch ein wichtiger Schritt in der Vorbereitung und 

Entscheidungsfindung für Neuanschaffungen und Geschäftsanbahnungen. 

Das unterscheidet unser digitales Messeformat von anderen digitalen Messen: 

Unter den aktuellen Bedingungen haben sich zwischenzeitlich zahlreiche Messen ersatzweise in die 

digitale Welt begeben: Auf Messewebseiten können sich die Besucher dann in virtuellen Hallen auf 

optisch ansprechenden Messeständen durchklicken. Da das Internet schnelllebig ist, leiden die 

Präsentationen der Produkte und Leistungen unter der optischen Aufmachung der Messestände, die 

das Flair einer echten Messe transportieren sollen. Erst zahlreiche Klicks führen so zu den 

besucherrelevanten Informationen. Auch der Präsentationszeitraum ist in der Regel begrenzt auf das 

Event selbst. Deshalb setzen wir auf ein eigenes Konzept: 

Die Besucher können sich gezielt über die Produkt- oder Leistungsangebote, bzw. Präsentationen 

informieren ohne einen virtuellen Messestand durchstöbern zu müssen. Das geht auf verschiedenen 

Wegen: 

1. Die Besucher schauen im digitalen Messebereich alle Präsentationen unsortiert an (Standard) 

2. Die Besucher schauen gezielt nach Branchenzweigen (bzw. Bereichen): „Weinbau“/ 

„Kellerwirtschaft“/ „Obstbau“/ „Brennerei“/ „Organisation, Marketing & Vertrieb“.   

3. Besucher filtern Präsentationen produkt- und leistungsbezogen anhand von Rubriken:  

z.B. alle Produkte oder Leistungen zur „Bodenbearbeitung“ oder exakt nach „Grubber“. 

4. Die Besucher können ausstellerbezogen alle Beiträge einer Firma einzusehen.  

Unser Konzept ist in der Anwendung viel flexibler, die Kerninformationen werden den Lesern direkt 

präsentiert, parallel erfüllen Firmenlogos und Produktdatenblätter typische Wiedererkennungswerte: 

So sind die großzügigen Firmenlogos der Standbauten in den Präsentationen exponiert platziert und 

der Standbesucher kann sich zu den Exponaten, welche er nach unserem Konzept direkt in 

Augenschein nimmt auch digitale Unterlagen downloaden ohne diese an einem digitalen Stand zu 

suchen. Um die Kontaktaufnahme zu erleichtern, stehen in den Präsentationen Kontaktdaten, so 

können Besucher Emails schreiben oder auch telefonisch Kontakt mit dem Aussteller aufnehmen.  

Und nun der Clou – dieser Themenbereich besteht nach den Winzer-Service INFOTAGE 2021 weiter 

und wird Dank der zukünftigen Winzer-Service Messen in den nächsten Jahren für die zahlreichen 

Messebesucher und Besucher unserer Webseite ein Nachschlagewerk, das nicht nur nach dem 

Messebesuch noch einmal als Informationsquelle dient, sondern gleichzeitig eine Vorbereitung für 

kommende Messeveranstaltungen und ein permanentes Nachschlagewerk unter dem Jahr ist! 
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